m‘ TURISMO ‘ TERCA-FEIRA 4 JANEIRO 2022 CORREIO DA MANHA CANADA

o primeiro jornal de turismo online, diario, para profissionais

turismo

TAP REFORCGA OFERTA A PARTIR DO PORTO

A TAP vai reforcar no préximo verdo a sua oferta de voos intercontinentais a partida do Porto para Séo Paulo e Rio de Janeiro, no
Brasil, com mais um voo por semana para cada um destes destinos, e reforca tamhém a Ponte Aérea entre o Porto e Lishoa com
mais dois voos didrios. Deste modo, 0 Porto vai ter trés voos semanais para Sdo Paulo e passa a ter dois voos por semana para o
Rio de Janeiro, o que contribuira para um crescimento do nimero de turistas provenientes do Brasil que véo visitar a “Invicta”.
Adicionalmente, a TAP vai também reforcar a Ponte Aérea que liga o Porto e Lishoa com mais dois voos didrios, ascendendo as-
sim as ligagdes entre as duas cidades aos 10 voos por dia, 0 que permite a otimizacdo das ligagdes a todos os destinos operados
pela TAP no seu hub de Lishoa. ®

| REPORTAGEM

HOTELARIA

Marca de hotelaria Selina
cotada em Wall Street

apos fusido com BOA Acquisition

© A nova empresa passara a operar com a designacio de ‘Selina Hospitality’

OPCAO TURISMO

marca de hotelaria Selina,
A direcionada para ‘millen-

nials’ e jovens da geracdo
7, e a BOA Acquisition anuncia-
ram a celebracdo de um acordo
de fusdo que terminard com a
cotacdo da marca na bolsa de
Nova lorque.

O acordo avalia o capital
social da empresa que resultard
da fusdo entre a Selina e BOA
Acquisition, uma sociedade de
aquisicdo para fins especiais
de capital aberto, em 1.200
milhoes de ddlares, sendo que

se prevé que o negdcio esteja
concluido no primeiro semestre
de 2022.

Nessa altura, a nova empresa
passard a operar com a desig-
nacdo de ‘Selina Hospitality’
e as suas acdes serdo cotadas
em Wall Street com o simbolo
‘SLNA’, adianta.

A marca de lifestyle Selina foi
desenvolvida para os ‘millen-
nials’ e jovens da geracio Z que
estdo a viajar, um segmento que
representa atualmente 350.000
milhdes de dolares em gas-
tos por ano no setor das via-
gens, segundo as estimativas da
Selina. ®

Acordo de fusdo terminara com a cotagao da marca na bolsa de Nova lorque

AVIACAO

Blackstone procura
comprador para rede Motel 6

© No final de 2020, mais de 1.050 das 1.200 propriedades do
Motel 6 nos Estados Unidos ja pertenciam a franqueados

fundo de investimentos
norte-americano Blacks-
tone procura compradores
para a G6 Hospitality, empresa
dona do Motel 6 (hotéis lowcost)

e do Studio 6 (especializado em
estadas longas). Ambas as mar-

cas possuem 1.400 lojas no seu
portfolio, localizadas nos Esta-
dos Unidos e Canadd. Segundo
a Bloomberg, eles procuram
fechar um negdécio de mais de
1 bilhdo de dodlares, embora no
momento estejam em fase de
busca de potenciais interes-
sados. A Blackstone adquiriu
as duas marcas em 2012, apos

fechar um acordo com a fran-
cesa Accor. O referido pacto, de
1.900 milhoes de euros, incluiu
a venda de 1.100 hotéis.

No final de 2020, mais de
1.050 das 1.200 propriedades
do Motel 6 nos Estados Unidos
ja pertenciam a franquea-
dos, estando as restantes no
Canadd. @

Motel 6 e Studio 6 possuem 1.400 lojas nos Estados Unidos e Canada

DIREITOS RESERVADOS

DIREITOS RESERVADOS
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ESTUDO

Portugal: 0 2.2 melhor
pais para os ‘copos’

© Posicio ocupada pelo segundo ano

consecutivo
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m recente estudo da Bou-
nce mostra que Portugal
ocupa pelo segundo ano

consecutivo a segunda posicao

entre os 10 melhores paises para
os amantes de vinho visitarem
nas férias.

O estudo, que analisa fatores
como o consumo e producio de
vinho, a drea dos vinhedos face
a dimensdo do pafs, as visitas
de enoturismo e o custo médio
da garrafa de vinho, visa dar a
conhecer as melhores localiza-
coes (paises) para quem gosta
de vinho visitar nas suas férias.

A Ttdlia ocupa o primeiro
lugar, sendo o maior produtor
com 82 milhdes de hectolitros
por 100.000 pessoas e com
cerca de 400 variedades de
vinhas nativas no pafs.

Logo a seguir aparece Por-
tugal com o maior numero de
visitas de enoturismo, além de

Vinhas de Portugal

ser o maior consumidor, com
47 milhdes de hectolitros por
100.000 habitantes.

A Espanha ocupa o terceiro
lugar com a maior drea de
vinhedos (968,4 mil hectares).

O Top 10 dos melhores pai-
ses por ordem decrescente é
formado por: Itdlia, Portugal,
Espanha, Franca, Nova Zelan-
dia, Grécia, Chile, Argentina,
Austrdlia e a Hungria. @

0

OPERADOR TURISTICO

Turismo Religioso:

PaxTravel declara faléncia

© Operador turistico atuava na organizacio de viagens de peregrinos
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operador turistico bri-
tanico PaxTravelltd.,
especializado em turismo
religioso, anunciou a cessa¢ao
das suas atividades.

Mais um a acrescentar a
lista dos operadores turisticos
do Reino Unido que faliram ou
cessaram as suas atividades
durante a pandemia.

O operador turistico, com

- mais de 30 anos de existéncia,

atuava na organizacio de via-
gens de peregrinos a locais de
culto como Roma, Santiago de
Compostela, Fitima ou Malta.
Entretanto, a Autoridade de
Avia¢do Civil do Reino Unido

. (CAA) anunciou que as reservas,
. pagamentos feitos ou notifica-

coes de reembolso de crédito
emitidas apds 31 de Outubro
de 2021 ndo estdo protegidos
elo fundo de garantia ATOL
licenca de organizador de via-

~alocais de culto como Roma, Santiago de Compostela, Fitima ou Malta

No Reino Unido, as restricoes para conter a Covid-19 estao a afetar as viagens

0 ENCERRAMENTO DA
PAXTRAVEL JUNTA-SE A0S
JAANUNCIADOS UNI-TRAV-
EL, TUCANTRAVEL, FLASH
PACK, ENTRE OUTROS

gens aéreas).

O encerramento da PaxTravel
junta-se aos ja anunciados pelos
operadores turisticos britanicos

Uni-Travel, TucanTravel, Flash
Pack, Bird Holidays, Travelthe-
Unknown, StrandtownTravel,
FleetwayTravel ou Specialis-
tLeisureGroup, entre outros.

Refira-se que, no Reino
Unido, as restricoes de viagem
impostas para conter a Covid-19
estio a afetar cada vez mais for-
temente o sector de viagens e,
muito especialmente, as viagens
de longa distancia. ®

SERRA DE SINTRA

Um lugar magico chamado Quinta da Regaleira

© Um lugar magico, de espirito proprio e feito para despertar sensacoes
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dificada nos primdrdios
E do século XX, a Quinta da
Regaleira constitui um dos
mais surpreendentes monu-
mentos da Serra de Sintra.
Situada perto do centro his-
térico da vila, esta Quinta ¢é
um lugar magico, de espirito
proprio e feito para despertar
em quem o visita um vastissimo
leque de sensacdes que ultra-
passam a prépria cultura, as
memorias de quem a viu cres-
cer, a floresta luxuriante que a
envolve e o proprio misticismo
que lhe ¢ inerente.
Torna-se necessdario conhe-
cer a Regaleira, envolta nos

mais belos e arquitetonicos
jardins que encerram em si a
concretizacdo de um sonho,
imbuido da tradicio do seu
proprietdario, Antonio Augusto
Carvalho Monteiro e, do talento
do arquiteto e cendgrafo italiano
Luigi Manini, que juntamente
com ele a conceberam.

TUDO ISTO NOS REMETE
PARA 0 CONCEITO DE OBRA
TOTAL, PARA UM ESPACO
CRIADO PARA SER ENCE-
NADO, PARA SER VIVIDO

NA PERFEICAO

Deambulando entre os per-
cursos subterraneos e aéreos,

Quinta da Regaleira

VERA CARDOSO

ideia que reside € a de que tudo
se toca, tudo se funde e a exis-
téncia quer de pontes fisicas,
quer espirituais, sio a melhor
concecdo para atingir o equili-
brio entre os Mundos.

Desde a dimensio mitica, a
parte cultural, a exaltacio da
missdo espiritual (Ordem de
Cristo), cada centimetro deste
livro de pedra esta carregado
de simbolismo, de paixdo, de
grandiosidade. Tudo isto nos
remete para o Conceito de Obra
Total, para um espaco criado
para ser encenado, para ser
vivido na perfeicdo: Em suma,
para um local carregado de

nada foi deixado ao acaso: a Microcosmos, de um Mundo misticismo e de intencdo de

propria arquitetura acaba por
configurar a mensagem de um

Paralelo, de um Novo Eden, do
binémio Céu - Terra, onde a

contributo para uma Realidade
Imaginavel. ®
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